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Dr. Ogr. Uyesi Tiirkan CELIK

Doktor 6gretim iiyesi Tiirkan Celik, 2009 yilinda Pamukkale Universite-
si Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenliginde lisans egitimini tamamlad..
Pamukkale Universitesi Sosyal Bilgiler Egitiminde 2009 yilinda “Sosyal Bilgiler
Ogretmen Adaylarinin Cok Kiiltiirlii Bakis Acis1 Gelistirmelerinde Medya Okur-
yazarligi Dersinin Roliine iligkin Bir Calisma” adli yiiksek lisansini 2011 yilinda
tamamlamigtir. Yine Pamukkale Universitesi [lkogretim Sosyal Bilgiler Egitimin-
de 2011 yilinda bagladig1 doktora egitimini “Paydaslarin goziinden sosyal medya-
nin yarar ve risklerine yonelik bir inceleme” adli tezle 2016 yilinda tamamlamustir.

Celik 2013-2017 yillar1 arasinda MEBde kadrolu Sosyal Bilgiler Ogretmeni
olarak gorev yapmustir. Celik, 2018 yilindan beri Kilis 7 Aralik Universitesi Mual-
lim Rifat Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi A.B.D'de Doktor Ogretim
Uyesi olarak gorev yapmaktadir. Celik'in Calisma alanlar1 genel itibariyle sosyal
bilgiler egitimi olmakla birlikte; detayda Sosyal Bilgilerde Medya ve Sosyal Medya
Okuryazarligy, Bilisim teknolojilerinin sosyal bilgiler egitiminde kullanilmasi, Va-
tandaglik egitimi ve 6gretmen yetistirme konularindan olugmaktadir.






ON sOz

Yasadigimiz cagda yetisen bireyleri biiyiik bir hizla degismekte ve gelismekte
olan internet ve bilgi islem teknolojileri ¢evrelemektedir. Teknoloji gelisiminin bir
sonucu olarak yayginlasan bilgisayar ve internet, bilgiye ulasmada en ¢ok tercih
edilen araglar olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Mevcut medya alaninin igine interne-
tin eklenmesi beraberinde “sosyal medya” kavramini getirmistir. Her yastan kul-
laniciy1 hizla agina geken sosyal medya ozellikle gocuklar igin zaman zaman baz1
sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Zira yetiskin bireylerin bile medya iletile-
ri karsisinda bazen pasif ve bilingsiz tiiketiciler olmasi, akillara ¢cocuklarin medya
titketimi konusunda nasil daha bilingli yetistirilmesi gerektigi tezini getirmektedir.
Clinkii glinimiizde yetisen nesil artik dogdugu andan itibaren kendisini ¢evrele-
yen yogun bir medya ag1 icerisinde bulmaktadir. Medya yerlisi olarak yetisen yeni
nesil, son medya teknolojilerinin hizli tiiketicileri konumunda bulunmaktadir.
Cocuk ve genglerin biiyiik ilgi ve hizli titkketimleri, yeni teknoloji ve kitle iletisim
araglarinin hem olumlu hem de olumsuz anlamda sonuglariyla karsilagmalarina
neden olmaktadir. Dolayisiyla yeni yetisen neslin ¢agin gereklerini yakindan takip
eden, yeni teknolojileri aktif kullanan, bireyler olarak yetismeleri beklenmekte-
dir. Bu baglamda sosyal medyanin ¢ocuklar i¢in olusturabilecegi yarar ve risklerin

sorgulanmasi gerekliligini hissettirmektedir.

Gunitimiizde bilgisayar, internet, cep telefonu ve diger teknolojik araglar yar-
dimiyla her an rahatlikla kullanilabilen sosyal medya, genglerin ve ¢cocuklarin ya-
samlarinin ayrilmaz bir pargasi olmustur. Nitekim yeni arkadaslar edinmek ve bu
arkadagliklar: stirdiirmek, 6zlem gidermek, rahatlamak, eglence ortami bulmak,
6devlerini yapmak ve her tiirlii merakini gidermede sosyal medya ilk bagvuru kay-
nag1 olmustur. Her kesimden kullanici kitlesine sahip olan sosyal medya kullani-
m1, ¢ocuk ve ergenler icin daha biiylik 6nem tasimaktadir. Ortaokul égrencileri
agisindan 6nemine bakildiginda da benzer durumlar s6z konusudur. Sanal ortam-
da her sey istedigi gibi gitmeyince bagkalariyla ¢atigma yasamaya baslayan gengler,
bu teknolojik araglar1 kullanirken zaman zaman birbirlerine zarar verecek davra-
niglarda bulunabilmekte veya farkl tehlikelere maruz kalabilmektedirler. Oyle ki
sanal mecralarda yalniz birakilan ¢ocuklarin maruz kalabilecegi riskler arasinda;
isimsiz ¢agrilar, utandirma, mahrem alanlarinin ¢ignenmesi, viriislii e- postalar,
hakaret ve tehdit iceren mesajlar, ses, goriintii ve metinler, hukuki sorunlar, hesap
calmalar ve daha bir¢ok olay yer almaktadir. Hayatin dnemli bir pargas: haline

gelen sosyal medyay1 onlarin hayatindan tamamen atmanin veya sosyal aglari icat
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edenleri suglamanin higbir fayda saglayamayacag diisiiniildigiinde, daha kalict
ve saglikli ¢oziimlerin gerekliligi kendini hissettirmektedir. Ozellikle bireyin top-
lumsal yasamda degisim ve gelismelerin farkinda ve bu degisime etkin ve olumlu
anlamda uyum saglayarak, toplumsal hayata katki sunmalar1 sosyal bilgiler alani-
nin da amaglarindan biridir. Literatiire bakildiginda daha ¢ok iletisim fakiiltele-
ri, radyo ve televizyonculuk ve diger alanlarda sosyal medyanin ¢alisildigi, ancak
sosyal bilgiler egitimi alaninda pek fazla ¢alisilmadig: dikkat ¢ikici bir diger husus
olmugtur. Sosyal Bilgiler Egitiminde yapilan bir doktora tez arastirmasinin kisal-
tilarak, derlenmesi sonucu yapilan bu ¢aligma, paydaslarda sosyal medya kulla-
nimu1 konusunda farkindalik olusturarak, ozellikle ¢ocuk kullanicilar i¢in sosyal
medyanin risklerini en aza indirip, daha verimli kullanmay1 amaglamaktadir. Bu
calismaya katkilaridan dolay1 degerli hocam Prof. Dr. Mithat AYDIN’a ve kiymet-
li zamanini ayirip okuyan degerli arkadasim Aras. Gor. Fatih TIKMAN’a sonsuz
tesekkiirler.

Dr. Ogr. Uyesi Tiirkan CELIK
Kilis 7 Aralik Universitesi

Kilis, Ocak 2019
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1. BOLUM

INTERNET VE COCUK

Giris

Sosyal medya aglar1 insanlarin hayatlarinin tam merkezine yerleserek, gii-
niimiiziin en 6nemli fenomenlerinden biri olmustur. Gerek ulusal gerek evrensel
baglamda elel alinacak olursa, internet ve sosyal medya kullaniminin her gecen
giin hizla yayllmaya devam ettigi goériilmektedir. Nitekim 2018 internet, sosyal
medya ve mobil kullanicr istatistiklerine bakacak olursak; diinyada 4.02 milyar
internet kullanicisi, 3.19 milyar sosyal medya kullanicisi, 5.13 milyar mobil kul-
lanicisy, ditnya niifusunun 2.95 milyar mobil sosyal medya kullanicist oldugu go-
rilmektedir (We are social, 2018). Nitekim hayatimizda o kadar énemli bir yer
edinmis ki giinliik hayatta bizim i¢in deger attfeden bigok alanda etkisini goster-
mektedir. Bu durumun ehemmiyeti Cam’in “Ogretmen Adaylarinin Egitsel ve Ge-
nel Amagl Facebook Kullanimlar: ve Facebook Bagimliliklar1” adli yiiksek lisans
tez (2012) arastirmasinda da kendini gostermistir. Zira Cam’in (2012) arastirma-
sinda Misirda Gamal Ibrahim isimli bir babanin yeni dogan kizina, devrimde oy-
nadig biiyiik role ithafta bulunarak Facebook adini koymasi, Israilde de Liorand
Vardit Adler’in ¢ocuklarina Facebook'un “Like” segenegini isim olarak vermesi,
Tayvanda Claire Lin isimli kadinin intiharini canli olarak Facebook tizerinden ya-
yinlamasi ve kadinin her tarafi kapatarak mangal komiiriiniin dumaniyla intihar
ederken “su an odaya dumanlar doluyor. Olityorum ama Facebook’tan kopamryo-
rum” seklinde ileti yazarak son anlarini gecirmesi, Amerika Birlesik Devletlerinde
Taylor Sauer isimli {iniversite 6grencisi ise ailesinin yanina giderken, bu 4 saat-
lik yolda, her 90 saniyeyi FacebooK’a bir mesaj yazarak gecirip, son mesajinda ise
“Araba kullanirken Facebook’ta mesaj yazmak tehlikelidir. Ha ha ha!” olup, geng
kizin 130 kilometre hizla kamyonun altina girerek can vermesi, Sirbistanda Face-
book’taki bir iletisine 20 dakika boyunca kimse “like” gondermedigi i¢in geng bir
kizin bileklerini keserek intihar girisiminde bulunmasi sonucu Sirbistann Novi
Sad kentinde sosyal paylasim sitesi Facebook'un “like” (begen) butonuna bagimh
olanlar i¢in rehabilitasyon klinigi agilmasi Insanlarin sosyal medyay: gereginden
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fazla hayatlarinin merkezine yerlestirdikleri ve risk unsurlarini géz ardi ettiklerini
gostermektedir.

Internetin albenisini bu denli artirip kullanici sayisinin her gecen giin artma-
sin1 saglayan literatiirdeki isimleriyle “Yeni Medya” veya “Sosyal Medya’nin iilke-
mizde de kullanici sayist hizla artmaktadir. 81 milyon civarinda niifusa sahip olan
tilkemizde 54.3 milyon internet kullanicisi, 51 milyon aktif sosyal medya kullani-
cis1 ve 44 milyon aktif mobil sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir. Ayrica bu
kullanicilarin 51 Milyonu telefonlarindan internete baglaniyorlar. Bu da internet
kullanicilarinin %62’sine tekabiil etmektedir. Kalan kullanicilarin %36’s1 Masatistii
bilgisayar veya laptoplarindan ve %3l de tabletlerinden internete baglaniyorlar
(Dijilopedi, 2018). Tiirkiyede hanelerde bilisim teknolojileri kullanim oranlar1 da
bu durumu desteklemektedir. TUIK (2018) verilerine gore Tiirkiyede toplam bil-
gisayar kullanim oran1 %59,6 bunun %68,6’s1 erkek, %50,6s1 ise kadin kullanici-
lardan olugmaktadir. Internet kullanimi ise, toplamda %72,9 olup bunun %80,4’i
erkek, %65,51 ise kadin kullanicilardan olugsmaktadir.

Bu baglamda diisiinecek olursak internet ve sosyal medyanin artik bireyle-
rin cebine girdigi, gittikleri her yer ve her kosulda bireylere eslik etigi dikkatleri
cekmektedir. Internet ve sosyal medya 6yle bir hal almistir ki kiginin en yakini
pozisyonuna ge¢mistir. Ozellikle sosyal aglarin ticari boyutu diisiiniildiigiinde
medya konusunda bilingli olmayan bireylerin sayisinin ¢oklugu ve bilingsiz kulla-
nici sayisinin her gegen giin artirdig sdylenebilir. Medya teknolojilerinin daha ¢ok
ticari kaygilarla hareket ettikleri g6z éniinde bulunduruldugunda kisilerin med-
ya girdabinda kaybolmadan aktif kullanicilar olmalar1 6nem tagimaktadir. Yeni
medya teknolojileri kisiyi, internet ve kitle ileisim araslar1 karsisinda sadece alict
konumundan ¢ikarip, interaktif bir mecra sunmustur. Bu durumun en énemli so-
nuglarindan biri de kullaniciy1 doniistiirmesidir (Kogak, 2012). Kullanicilar olarak
izleyiciler, giderek daha aktif (secici, igerikleri sadece tiiketen degil, ayni zamanda
tireten, bireysel yonelimli) ve cogul (parcals, coklu, gesitli) olarak ele alinmaya basg-
lanmaktadir (Livingstone, 1999). Bireyler sadece tiiketen degil, medya ve sosyal
medyay1 bilingli kullandiklarinda aktif @iretici konumuna ge¢me firsati kazanmais-
lardir. Zira diinyadaki biiytik bir insan kitlesinin hayatlarinin bir parcas: haline
gelen yeni medya araglari, artik kontrollii kullanimi gerektirmektedir.

Kiiresellesen medya toplumun her kesimini etkilemekle birlikte ¢ocuklar:
daha fazla etkilemektedir. Modern hayatla yasam alanlar1 sinirlanan ¢ocuklarin
yasam sekilleri, davranis ve tutumlar: internet kullanimiyla degismistir. Degisim
beraberinde ¢ocuklar: sadik bir internet titketicisi konumuna getirmistir. Nitekim
kullanic1 kitleler arasinda ¢ocuklarin internet kullanim aligkanliklari dikkatleri
cekmektedir. Ingilterede cocuklarin haklarini savunmak {izere caligmalar yapan
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Anne Longfield (Children’s Commissionner for England) tarafindan 2017 yilinda,
8-12 yas araliginda toplam 32 ¢ocukla yapilan aragtirmada, sosyal medya plat-
formlarin ¢ogunun yas sinir1 13 oldugu halde, 10-12 yas araliginda 4 ¢ocuktan
3’tniin kendilerine ait sosyal medya hesa1 oldugu tespit edilmistir. Arastirmada
en popiiler sosyal medya araglarinin Snapchat, Instagram, Musical.ly ve What-
sApp oldugu ve bu hesaplarin ¢ocuklarin kendilerini iyi hissetmelerinde bazi
doyumlar sagladig1 belirtilmistir. Arastirmada ¢ocuklarin, basta siber zorbalik
olmak {izere, duygularini etkileyen diger ¢evrimici faktorlerle nasil basa cika-
caklarini bilemedikleri sadece ok az ¢ocugun, bu gibi riskli durumlarda kendini
daha iyi hissetmek i¢in 6nlem aldig1 belirtilmistir. Bir baska ¢arpici bulgu ise, kiz-
larin sosyal medyada “dogru” kiyafetle daha “giizel”, erkeklerin ise daha “hava-
I” olduklarindan emin olmak i¢in tnlileri takip etmeleri olmustur. Cocuklarin
her yoniiyle kendilerini onlara benzetmek istemeleri tizerinde 6nemle durulmas:
gereken bir husustur. Zira her tinliiniin her yaptig1 ve her giydigi istenen yonde
olmayabilir. Bunun yanisira ¢ocuklarda paylasimlarina begeni ve yorum alma is-
teginin dikketlerinde daginikliga sebep oldugu belirtilmistir (medyaokuryazarligi,
2018). Celen, Celik ve Seferoglunun (2011) ¢alismasinda ise, internet ortaminda
sosyal paylasim sitelerinde hesap olusturma yas1 sinirinin 13 oldugu belirtilmistir.
Avrupa Cevrimigi Cocuklar Arastirma Projesi olarak yapilan arastirmaya gore,
ticte biri 13 yasindan kiigiik oldugu halde katilimcr ¢ocuklarin %48’i arkadaglar
ile sosyal aglarda paylasimda bulunduklarini belirtmislerdir. Sosyal aglarda en ok
kullanilan agin ise %85’lik oranla Facebook oldugu belirlenmistir. Cocuklarin ki-
sisel bilgilerini Internet'te paylasmasi ebeveynleri tarafindan yasaklanmasina rag-
men, %42’si kisisel bilgilerini “herkese acik” seklinde kullanmaktadir. Bunun ya-
ninda ¢ocuklarin tigte birinin kisisel bilgilerini bir tek arkadaslar ile paylastiklar:
gorilmiistiir. Kisisel veriler yoniinden bakildiginda ¢ocuklarin % 19’unun adres
bilgisini, %8’inin ise telefon numarasini sosyal paylagim sitesinde paylastiklaribe-
lirlenmistir. Bu durum yukarida deginilen risklerin gergekteki sonuglarini ortaya
¢ikarmak ac¢isindan 6nem tagimaktadir.

Tanim ve Kavramlar

Medya: Medya bilgiyi ileten ve iceren biitiin ¢evreleri kapsamakla birlikte,
kitap, gazete, dergi, Tv, radyo, internet gibi bilgiyi transfer eden her tiirli yazili,
gorsel, dijital ve elektronik araglardir.

Medya Okuryazarhgu: Kisilerin tim medya araglarini etkin kullanabilme ve
anlamlandirabilme becerisidir.
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Yeni Medya:“Kitle iletisim izleyicisini bireysel olarak da kapsayabilen, kulla-
nicilarin icerige veya uygulamalara farkli zaman dilimlerinde ve etkilesim icinde
erigebildikleri sistemler olarak tanimlabnabilir” (Geray, 2003, 23).

Sosyal Medya: 1letisimde daha etkili ve sinir tanimayan, cografi uzakliklar:
bir engel olmaktan ¢ikaran, baska bir ifade ile yazili, gorsel, isitsel kitle iletigim
araglarinin internet ve bilgisayar teknolojisi ile hayat bulmasi sonucu olusan sanal
bir iletigim ortamudir.

Iletisim Araci: “iletisim eyleminin gerceklesmesini saglayan en temel arag-
tir. Bu arag, insanlik tarihinde farkli bicimler almigtir. Ornegin magaraya yapilan
resim, haber i¢in ugurulan giivercin, sinirlenince ¢ikarilan yiiksek sesten tutun da
oliim karsisinda yakilan agit da bir iletisim aracidir” (Turan, 2009, 350).

Mahremiyet:“Bir kisi veya grubun baskalariyla etkilesimini diizenleyen bir
kisilerarasi sinir koyma siireci. insanin baskalarina agiklik derecesini degistirmek,
bu hipotetik kisisel sinirin bagkalariyla toplumsal etkilesime agiklik derecesini de
belirler”(Mutlu, 2012, 219).

Esikbekgisi: “Hangi enformasyonun iletisim zincirinden gegecegini ve ne 6l-
ciide aslina sadik olarak yeniden iiretilecegini kararlastiran kisiler ya da kurum-
lardir. Esik bekg¢inin ana islevi bir bireyin aldig1 mesajlari siizgecten gecirmektir.
Bunlar belli mesajlarin ge¢mesine izin verirken, digerlerinin ge¢mesini engeller”
(Mutly, 2012, 102).

Hegemonya:“Bir toplumda egemen olan gruplarin erkini dogal ve mesru gos-
teren ve toplumsal gruplarin gegici baglagikliklarina dayanan bir oydagma duru-
mudur. Bir kiiltiirde baskin ideolojiyi destekleyenlerin, bu ideolojinin baski altina
aldig1 kiimelerin zimmi onayini kazanirken kiiltiirel kurumlarda ve tiriinlerde siir-
git yeniden tiretebilmelerinin ¢esitli yollar1” (Mutlu, 2012, 132).

Narsizm (0zseverlik): Kisinin kendine asik olmasi anlamina da gelen narsizm
terimi, narkissos adli mitolojik kisilikten etkilenen Sigmund Freud'un ilk defa kul-
landig: bir terimdir. Narsist kisiligin belli bash 6zellikleri; kendini begenme, ilgiyi
tistiine cekme bagkasinin haklarini kendi haklarindan 6nemsiz gérme ve her ko-
nuda kendisinin 6n planda olmasini isteyen kisilik seklindedir.

Siber Zorbalik: Literatiirde siber zorbalik olarak (cyber bullying) ad1 gegen
bu davranis, karsidakini istemedigi bir seye zorlamaktir, utandirmak, kiiciik du-
ruma diisiirmek seklinde tanimlanabilir. Ornegin kisinin e-posta, sohbet vs. hesa-
bina onun sifresiyle girerek listedeki kisilerle oymus gibi yazigma ve santaj yapma,
en olasi bigimleridir.
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Bildiri Hastas:: Kisi tim zamanlarda telefonunun titresim ve ses ayarlarini
en yiitksek modda agik tutar. Buradaki amag sosyal medyadaki her paylasim ve
iletiden aninda haberdar olup, takip etmektir. Bu telefonun titresimi veya zil sesi
onun i¢in adeta ila¢ mahiyetinde olup, biiyiik bir zevkle derhal telefonunu kontrol
eder.

Sosyal Guru: Hayatinin bir¢ok alanina sosyal medyay: sokmaya ¢alisan, bas-
kalarina sosyal medya konusunda bilirkisi olarak danigmanlik yapmaya can atan
kisilere sosyal medya platformlarinda“Sosyal Medya Gurusu” denir.

Sesli Harf Diismanu: Bu kisiler bu konudaki yetenegini 6zellikle Twitterdaki
tiim yazilar1 sesli harflerden arindirarak yazarlar. Bu sekilde hem 140 karakterin
hakkini verdiklerini hem de daha ¢ok sey anlattiklarin diisiiniirler.

Blog Referansg¢isi: Kendisine sorulan tiim sorulara, bu konuyla ilgili en son
yazdigim yaziy1 “........ blogumda” okuyabilirsiniz seklinde yanitlar vermeyi se-
ver. Bu sekilde basarili bir sekilde kendi bloguna siirekli bir trafik akisi saglar. Siz-
de ister istemez kendinizi siirekli ayni bloga bakarken bulabilirsiniz.

“Burdayim” Meraklisi: Gegtigi her sokak, cadde, magaza ve mekanlar1 bityiik
bir zevkle sosyal aglarinda aninda paylasir. Disariya ¢ok sosyal, ¢ok gezen bir kisi-
lik imaj1 yaratmaya calisir.

“Ben gérmeden neler olmus” tipi kisilik: Miimkiin oldukga sik araliklarla sos-
yal medya hesaplarini kontrol ederek, her seyden aninda haberdar olmaya ¢ali-
sirlar. Daha 6nce kagirdiklar: paylasimlar da déhil olmak tizere kim neyi paylasti,
neyi begendi, kag kisi begendi kag kisi begenmedi, benden ¢ok begeni ald1 m1 me-
reki icerisindedirler. Bu meraklarini bilimsel alanda kullansalar belki yeni icatlar
yapmuiglardi. Bu kisilerin bagina gelebilecek en kotii sey, disarida telefonlarinin
sarjinin bitip, olaylardan habersiz kalmalaridir.

internetin Tarihgesi

Gegen ylizyilin bagindan itibaren meydana gelen buluslarla her giin, yasan-
timizda oldukga fazla yer alan cihazlar, dnceleri hesap makinesi niteliginde olan
ve bir salon biiyiikliigiindeki bilgisayarlardan ilham alinarak gelisme gostermistir.
Ozellikle giiniimiizde hayatimizin her aninda yan1 bagimizda olan ve avug igine s1-
gacak buytiklitkte, her an internete baglanabilen bu cihazlarin gelisimine bakildi-
ginda uzun bir zaman siireci goriilmektedir. Bilgisayarlarin her giin yeni model ve
boyutlarinin ¢ikmasi ve Internetle bulugmasi onlari hayatimizin ayrilmaz bir par-
cas1 haline getirmistir. (Ozutku, Copur, S181n, Ilter, Kiiciik Yilmaz, Ar1, 2014). Do-
layisiyla bilgisayar ve diger teknolojik iiriinlerin titketim hizin1 arttiran internetin



