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ON SOz

Profesyonel futbol takimlarinin en énemli gelirlerinden bir tanesini stadyum
gelirleri olusturmaktadir. Bu bakimdan stadyuma katilim futbol kultipleri i¢in 6nem-
lidir. Toplumumuzda spor giin gectikce OGnemi artan bir parca haline gelmektedir.
Spor taraftar ve seyircileri ise spor tiiketicisinin énemli bir kismin1 olusturmaktadir.
Spora olan ilginin artmasiyla beraber spor taraftar ve seyircileri spor tiiketicisi haline
gelmektedirler. Spor takim ve kuliipleri daha fazla spor tiiketicisine ulagmak, bilet ve
triinlerinin satilmast igin bityiik ¢aba harcamaktadirlar.

Cagdas toplumlarda, serbest zaman endiistrisinin 6nemli bir pargasi olarak ka-
bul edilen spor kavrami, toplum iizerindeki etkilerini her gecen giin arttirmasiyla
toplumsal bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu olgu ise, seyirciler, aktif spor
yapan bireyler, sponsorlar ve diger unsurlardan olusan spor endiistrisini temel al-
maktadir. Sporun farkl tiirdeki tiiketicileri olan bu unsurlar icerisinde ise seyirciler
ayr1 bir oneme sahiptir. Shank (1999) “spor etkinligi spor endiistrisinin kalbiyse, spor
seyircisi de bu kalbin atmasini saglayan kandir” diyerek, seyircilerin sahip oldugu
6nemi belirtmis ve spor enddistrisinin seyirciler olmadan varligin siirdiiremeyecegi-
ni ileri stirmiistiir.

Spor seyircisi (tarafsiz), serbest zamanlarinda spor olaylarini takip eden kisi ola-
rak tanimlanabilirken, taraftarlik ise bireylerin kendilerini takima veya oyunculara
adama derecesi olarak ifade edilmis ve bu yonii ile seyirci kavramindan ayrilmistir.

Taraftar; spor kuliiplerinin faaliyetlerini destekleyen, kuliibiin hizmetlerini be-
lirli bir Gicret 6deyerek satin alan ve kuliibiin esas pazarini olusturan halk kitlesi ola-
rak tanimlanmigtir. Buradan hareketle spor seyirciligi, bir spor olayini sadece goz-
lemleyen kisiden, olduk¢a 6zdeglesmis taraftara dogru siniflandirilabilir.

Profesyonel Futbol Takim Taraftarlarinin Stadyuma gelmelerini etkileyen ve gel-
memelerini etkileyen faktorlerin belirlenmesi amag edinilmistir. Seyircilerin stadyu-
ma katilimini belirleyen faktorleri ortaya ¢ikarmak bakimindan yapilacak bu ¢aligma
6nem arz etmektedir.

Bu ¢aligma; Ondokuz Mayis Universitesi, Saglik Bilimleri Enstitiisii, Beden Egi-
timi ve Spor Anabilim Dali tarafindan, Haziran-2014 tarihinde kabul edilen Danis-
manligin1 Yrd. Dog. Dr. Yasar BARUT un yaptig1, Aydogan SOYGUDEN’in hazirla-
dig1 Doktora tezinden uyarlanmustir.

Yapilan ¢alisma 20th Annual (ECSS) Congress of the European College of Sport
Science kongresinde, 24-27 Haziran 2015 tarihinde, Malmo/Isveg’te sozel bildiri ola-
rak sunulmustur.



AMAC

Stadyumlar, takimlarin karsilasmalarini yaptiklar: ve cogunlukla kendi tarafta-
rinca desteklendigi yapilardir. Kuliip yonetimlerinin takimlarini desteklemeye gelen
taraftarlarina sundugu hizmetin kalitesi, modernligi, icinde olumsuzluklardan arin-
mis olmasi o stadin pazarlanabilirligini artirmaktadir. Clinkii stadyumlar kuliiplerin
gelir kaynaklar arasinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu aragtirmanin amaci Profes-
yonel Futbol Takim Taraftarlarinin Stadyuma Katilimini Etkileyen Faktérlerin ince-
lenmesi yapilarak, taraftarlarin goriisleri dogrultusunda inceleyip, olusan problem ve
sorunlari ortaya ¢ikarmaktir.
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GIRIS

Profesyonel futbol takimlar: ve taraftarlar birbirlerini tamamlayan iki biitiin-
diir. Bu iki unsur birbirlerinin talepleri dogrultusunda olugsmustur. Biri olmadan
digerinden bahsetmemiz s6z konusu olamaz. Bu derece birbiriyle baglantili olan
unsurlarin herhangi birinin zayiflig1 diger tarafi etkileyebilmektedir. Bu ¢alisma-
da ki amacimiz profesyonel futbol taraftarlarinin stadyuma katilimlarini etkileyen
faktorlerin incelenmesidir. Profesyonel futbol taraftarlarinin stadyuma katilma-
larini ve katilmamalarini etkileyen faktorler belirlenerek, futbol kuliiplerinin can
damari olarak belirtilen taraftarlarin talepleri dogrultusunda futbol kuliipleri stra-
tejilerini belirlemeleri gerekmektedir.

Spor kuliipleri sportif alandaki en kiigiik orgiitlenmelerdir. Her orgiitiin ve
dolayisiyla kuliibiin bir amaci, ¢evre ile etkilesimi vardir. Spor kultiplerinin he-
deflerine ulasip ulasmadiklarini en belirgin olarak performanslari, elde ettikleri
basarilar1 ortaya koyar. Zira spor kuliiplerinin asil amaci sportif alanda bagarili
olmaktir (Imamoglu ve ark, 2007). Spor kuliipleri de tiizel kisiliklerden birisi ve
sportif alanin en kiigiik orgiitleridir. Bunlar yasa ve yonetmeliklere uygun olarak,
spor etkinliklerine katilmak tizere kurulmus derneklerdir. Spor kuliipleri de in-
sanlarin ¢esitli sosyal ve fiziksel ihtiyaglarini giderdigi mal ve insan topluluklar:
olup, tiizel kisiligi haizdir. Ister kisi topluluklari, ister mal topluluklari olsun, tiizel
kisilerin kendilerini olusturan kisilerden ayri, bagimsiz kisilikleri vardir (Ertas ve
Petek, 2005).

Futbol endiistrisi igerisinde spor kuliipleri, hizmet {ireten ve iirettikleri hiz-
meti pazarlayan hizmet kuruluslar1 goriinimiinde (Cerez ve Ardahan, 2006) ve
ekonomik bir orgiit olarak (Aksar ve Merih, 2006) islev gormektedirler. Spor ku-
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liplerinin gelirlerini arttirma cabalari, spor organizasyonlarinin popiilaritesinin
artmasi nedeni ile gerek medyanin gerekse spor kuruluslarinin bu organizasyonla-
ra olan ilgileri, diger hizmet sektorlerindeki isletmeler gibi spor sektériinde de pa-
zarlama odakli yapilanma baglatmistir (Ekmekgi, 2009). Gilintimiizde endiistriyel
bir nitelige biirtinen futbolda, sadece bilet satis1 ve mag giinii gelirleri gibi klasik
gelirlerin yerini bunlara ilaveten medya yayin gelirleri, sponsorluk, ticari iiriin ve
reklam gelirleri gibi daha farkl nitelikte gelirler almaya baglamigtir (Aksar, 2005).

Sporun da profesyonellesip giinlitk hayatin hemen her alanina yayilmasr ile
beraber spor kurumu igerisinde ‘para’ olgusunun 6n plana ¢iktigini gérmekteyiz.
Basar1 veya basarisizlikta futbol takimlari ekonomik degerleriyle karsilagtirilmak-
tadir (Dever, 2010). Ayrica bagka bir arastirmaci “Spor ekonomik bir yatirimdir
ve takim yoneticileri ekonomik ¢ikar endisesiyle sporcuyu seyircinin istedigi yone
dogru yonlendirmek gereksinimini duyarlar” seklinde ifade etmistir (A¢ikada ve
Ergen, 1990).

Genel anlamda spor kuliiplerinin ve 6zelde futbol kuliiplerinin ana gelir ve
harcama kalemleri bakildiginda, gelirler olarak; reklam ve sponsorluk gelirleri,
yayin haklarimin satisindan elde edilen gelirler. Bilet satis1 ve stadyum isletme ge-
lirleri ve iiriin gelirlerinde olusmaktadir. Harcamalar kisminda; sporcu ve teknik
ekiplerin ticretleri, Kuliip isletme/genel yonetim giderleri, sporcu satin alinmasi ve
bonservis bedelleri ve resmi yiikiimliiliiklerdir (Kotab ve Scholleva, 2011).

Solberg ve Grattonun (2004), Avrupada bulunan 6nemli futbol takimla-
r1 tizerinde 1994-2000 yillar1 arasinda yaptiklar: calismada, futbol takimlarinin
ulusal futbol liginde sampiyon olmasi veya uluslararas: futbol organizasyonlarina
katilarak basarilar elde etmesinin reklam, sponsorluk, katilim payi, forma satisi,
yayin ve stat gelirlerini arttirdiklarini iddia etmislerdir. Ozellikle Sampiyonlar Ligi
ve UEFA kupas: gibi uluslararasi futbol organizasyonlarimin futbol takimlarina
sagladig finansal kaynaklar bityiik 6nem tagimaktadir. Pinnuck ve Potter (2006)
caligmasinda ise Avusturya futbol liginde 1993-2002 dénemi boyunca kuliiplerin
finansal performanslarini etkileyen faktorler incelenmistir. Calismada sportif ba-
sar1 ile pazarlama gelirleri arasinda anlaml bir iligkinin varligina yonelik bulgular
elde edilmistir.

Bazi calismalar da stadyumda olusan atmosferin spor seyircisi tizerinde yap-
tig1 olumlu etkiler sebebiyle bir sonraki spor miisabakasina katilma gereksini-
mi hissettigini ortaya ¢ikarmustir (Wakefield ve Blodgett, 1999; Madrigal, 1995;
Wakefield ve Blodgett, 1994). Miisteriler gittikleri spor merkezinden/tesisinden
memnun olduklari takdirde spor tesisine tekrar geleceklerinden hizmetin, tiriinle-
rin ve faaliyetlerin sunulugu diger hizmet isletmelerinde oldugu gibi spor tesisleri
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icin de dnemlidir. Misteriler artan kalite beklentisinde olduklarindan beklenen
kaliteli hizmetin sunulmamasi miisteri kaybiyla sonuglanacaktir (Girginer ve $a-
hin, 2007). Sunulan hizmetin miisteri tarafindan nasil algilandigy, hangi kriterlerle
degerlendirildigi, kalite unsurlarindan hangilerinin miisteri tarafindan fark edil-
digi, 6nemsendigi ya da firma tarafindan g6z ardi edilen kalite unsurlarinin neler
oldugu tespit edilmesi gereken noktalardir (Kotler, 2003).

Cogu durumlarda birden ¢ok faktor stadyuma olan katilimlarin 6nemli be-
lirleyicileri olarak kabul edildi. Bu belirleyiciler ise; pazarin biiyiiklig, bilet fiyat-
lari, ev sahibi ve misafir takimin performansi, magin haftanin hangi giintinde oy-
nandiy, farkli liglerde yapilan maglar (UEFA Ligi gibi) ve takimlar arasinda olan
mesafelerin katilimi etkiledigi belirtilmistir (Deschriver ve ark., 2013). Yapilan
bazi ¢alismalarda yeni spor tesislerinin etkilerinin sonradan yapilacak olan kati-
limlarda etkili oldugunu, bir¢ok ¢alismada yeni tesislerin katilimlar1 pozitif yonde
etkiledigini, bu etkinin 10 y1l ve altinda siirdiigiinii belirtmislerdir (Avusturya ve
Rosentraub, 1997; Clapp ve Hakes, 2005; McEvoy ve ark., 2005).

Hizmet kalitesinin miisteriyi tutma ve sadakat ile giiglii sekilde iliskili oldugu
belirtilmistir (Zeithaml ve Bitner, 2000). Kotler (2003)’a gore; miisteri memnu-
niyetini, beklentiler karsisinda performansin islevi olarak tanimlarken miisteri
memnuniyetinin miisterilerin beklentilerini yalnizca karsilamay1 degil, agsmay1
gerektirdigini, ayn1 zamanda miisterilerini elde tutmak i¢in miisteri memnuniyet
seviyesini izlemeleri gerektigini belirtmektedir (Kotler 2005; Kotler ve Lee, 2007).
Miisteri tatmini bir iirin veya hizmetin satin alinmas: esnasindaki beklentiler ve
kullanimi sonucu elde edilen deneyimin bir ¢iktisi olarak kabul edilebilir. Burada
amag olabildigi kadar miisterinin beklentilerinin karsilanmasi hatta beklentileri-
nin disindaki degerlerin kendisine sunulmasinin saglanmasidir (Mittal ve ark.,
1993). James ve ark., (2002), sadik spor tiiketicilerini, uzun yillar takimla bera-
ber kalmay1 bilen kisiler olarak belirtmistir. Davranigsal tutarlilik veya tekrar satin
alma bir¢ok orgiit i¢in 6nemli birer finansal amag olarak sadakati karakterize etse-
ler de, ger¢ek sadakatin takim ile ilgili olan davranislar1 gostermekten daha fazlas
oldugunun anlasilmasi gerekmektedir (James ve ark., 2002).

Stadyum ortamu icin yapilan gesitli fiziksel ve sosyal arastirmalarda, sporun
stadyum atmosferinde etkili gostergeleri oldugunu bulmustur. Bu etkiler stad-
yum ortamui i¢inde bulunan taraftarlarin yiiksek seviyede uyarilma, deneyim ve
zevk alma ile karakterize oldugunu ortaya ¢ikardi. (Uhrich ve Benkenstein, 2010).
Canli olarak yapilan spor etkinliklerinde, fiziksel ve sosyal ¢evrenin 6nemi yaygin
olarak kabul edilmistir (Tombs ve McColl-Kennedy, 2003; Wakefield ve Blodgett,
1999; Waketield ve Sloan, 1995; Westerbeek ve Shilbury, 1999). Stadyumun kalitesi
6nemli olmasina ragmen, sehir merkezine uzaklig1 katilim igin etkili olan bir fak-
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tordiir ve sehir merkezine yakin olan stadyumlar daha fazla katilim saglanmaktadr.
Stadyum atmostferi stadyum kalite puanini yansitmaktadir (Argeris ve ark., 2013).

Spor pazarlama literatiiriine gore, spor stadyumlarin da olusan 6zel atmos-
fer insanlarin stadyuma katilmalarini etkileyen en 6nemli nedenlerden biridir
(Bauer ve ark., 2005; Holt, 1995; Pfaff, 2002; Wochnowski, 1996). Spor pazarla-
ma arastirmalarinda spor organizasyonlarinda genel olarak iki tiir memnuniyet
olusmaktadir, bunlardan birincisi oyun memnuniyeti, ikincisi ise servis mem-
nuniyetidir (Yoshida ve James, 2010). Kelley ve Turley (2001), tarafindan yapilan
bir aragtirmada, hizmet kalitesi degerlendirmede en 6nemli faktorler, stadyumun
temizligi, park alanindaki giivenlik, koltuklarin konumu, park yerinin uzaklig: ve
tuvaletlerin temizligi olarak belirtilmistir. Takimin performansi ile miisabakalara
seyirci katilimi birbirini etkileyen en énemli unsur olmustur (Borland ve McDo-
nald, 2003, Szymanski, 2003).

Pazarlama, miisterilere iiriin ve hizmetlerin saglanmasiyla ilgilenen ancak
satistan daha ilerde olan bir kavramdir (Caglar ve Kilig, 2005). Amerikan Pazarla-
ma Birligi ise, pazarlamayi, “mallarin iireticiden tiiketiciye dogru akisini yonelten
isletme eylemleridir sekliyle tanimlamigtir (Pride ve Ferrelli, 1989). Pazarlamanin
temel prensibi, tiiketicileri arzu ve isteklerinin isletmenin odak noktasi olarak go-
rilmesidir. Giiniimiizde isletmeler, iretimlerini ger¢eklestirmede maliyet-etkinlik
analizinde daha ¢ok, tiiketicilerinin ihtiyac ve isteklerini 6n planda tutmak zorun-
dadirlar. Bu nedenle giiniimiiz isletmeleri tiriinlerin ve tiiketicilerin 6zelliklerini
bilmek zorundadir (Uniisan ve Sezgin, 2007).

Diinya Futbol Sampiyonalarindan sonra Ingiltere, Almanya, Italya ve Fransa
liglerinde yapilan ¢alismalarda, kombine bilet satiglarinda artis oldugunu analiz
etmislerdir. Yapilan Diinya Kupalar1 sonrasi genel olarak sporun popiilerliginin
gelismesinde etkili oldugu belirtilmislerdir. 1966 Diinya Kupalarindan sonra ya-
pilan bir¢ok sampiyona degerlendirilmis ve spora olan ilgiyi artirmistir. Yapilan
caligmalarda bolgesel takimlarin kazandigr zaferlerin seyirci katilimlarina daha
fazla etkili oldugu belirtilmistir (Falter ve ark., 2008). Yapilan calismalarda eko-
nomik agidan bakildiginda, 6nceki ¢aligmalarda Futbol Diinya Kupasrni kazanan
tilkelerin ekonomik biiyiime yaklasik olarak % 0,7 oraninda oldugunu gostermis-
tir (VanmLeeuwen ve Kalshoven, 2006). Uluslararas: futbol karsilagmalarinin so-
nucuna gore kaybedilen maglar sonrasinda borsada istatiksel olarak diismelerin
goriildiigii belirmistir (Edmans ve ark., 2005). Ingiltere Milli Futbol takiminin
yapmis oldugu maglar sonrasinda, Ingiliz hisse senedi indekslerinde ve Ingiliz
Borsalarinda takimin aldig1 sonucun piyasalarda negatif ve pozitif yonde etkileri-
nin oldugunu belirlemislerdir (Ashton ve ark., 2003).
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Cevresel psikoloji, gevre dzellikleri ve insan algilari, bilissel duygu ve davra-
nigsal reaksiyonlar arasindaki bagimliligini agiklamak igin gesitli teoriler aragtir-
may1 saglayan disiplinler arasi bir alandir (Gifford, 1997; Holahan, 1986; Russell
ve Ward, 1982). Bu nedenle, bulunulan ya da olmak istenilen yerin kalitesi ile ¢cev-
resel psikoloji yapisi arasinda yakin iligki vardir (Darden ve Babin 1994, Russell
ve Pratt, 1980). Stadyumlarin akustik 6zelliklerinin iyi olmasi stadyumlarda ya-
pilan tezahiiratlar: en iist diizeye ¢ikararak stadyum atmosferini etkilemektedir.
Ses seviyesinin yiiksekligi kendi takimlarina olabilecek tutumlar etkilemektedir
(Balmer ve ark., 2007; Lane ve ark., 2006; Nevill ve ark., 2002). Ingiliz Futbol ta-
raftarlarina yapilan ¢alismada, taraftarlar kendi stadyumlarinda saglanacak iyi
bir stadyum atmosferini arzuladiklarini belirtmisler (FA, 2006; Waghom ve ark.,
2005). Ayrica iyi stadyum atmosferi i¢in daha bilet parasi 6deyebileceklerini be-
lirtmiglerdir (Drivers Jonas, 2005). Stadyum atmosferi sportif organizasyonlardan
keyif almak ile baglantilidir. (Wann ve Wilson,1999).

Jewell ve Molina (2005) MLS (Major League Soccer) Amerikan futbol ligine
seyirci katilm durumlar: analiz raporuna gore; biiyiiksehir (anakent) niifusunun
biiytikliigii ve iyi oyuncularin varligi (iyi bir takim olmasina gerek olmadan) gibi
etkilerin stadyuma katilimlar1 olumlu y6nde oldugunu belirtmistir. Birgok arastir-
macinin MLB (Major Baseball League) Amerikan Baseball liginde yaptig1 ¢calisma
da; baseball ligi sezon boyunca 162 kargilasmanin yapilmasi ile ¢ok fazla oranda
potansiyel degiskenler sunar. Cogu durumda, profesyonel spor etkinliklerinde
katilima katkida bulunan faktorler aralig1 dort ayr1 grupta olabilir: 1) ekonomik
faktorler, 2) demografik faktérler, 3) takim performans faktorleri, ve 4) pazarlama
faktorleri olarak belirtilmistir (DeSchriver ve ark., 2013; DeSchriver ve ark., 2013a).

[talyan futbol taraftarlar1 stadyumun icine giinlitk yasam unsurlarini getire-
rek kiiltiirel etkilesimi olusturmaktadirlar. Stadyum atmosferi bu unsurlar1 goz
Oniine getiren ve medyatik olmasini saglayan etkenlerdir. Stadyum icinde tutku,
giizellik, mizah, zarafet ve Italyan yagam tarzini taraftarlarin yaptiklari sesli koro-
lar, afisler, reklam bandi, bayraklar ve gosteriler seklinde yansimaktadir. Yabanci
diigmanhgy, irkeilik, siddet ve béliiciilitkten ise taraftarlar, cagdas Italyan yasamin
¢irkin, anti-sosyal yonlerini gostermek i¢in ayni formlar1 kullanirlar (Guschwan,
2007). Futbol sikica ulusal siyasette agina diigmiistiir. Medya patronu ve iki kez
Bagbakan olan Silvio Berlusconi italyarnin en bagarili takimlarindan biri olan AC
Milan sahibidir. Berlusconi kendi goriiniirliigiinii artirmak ve siyasi kariyerini
baglatmak i¢in 1990larin baglarinda ekibinin bagarisini ve onun medya impa-
ratorlugunun giiciinii kullanmistir (Guschwan, 2007). Italyan taraftar stadyuma
gittiklerinde sadece mag1 izlemezler, bunun yaninda eglencenin, senligin i¢ine ka-
tilirlar (Guschwan, 2007).
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Ingiliz Futbol taraftarlar1 stadyumun gérselliginin, hijyen, yemek ve igecek
kalitesindeki faktorlerin taraftar katilimini artirdigi gibi taraftarlarin misteri
memnuniyetini de yiikselttigi belirtilmistir. Yeni stadyumlarda saglanan olanakla-
rin daha fazla olmasi sebebiyle memnuniyetin daha fazla oldugu rapor edilmistir
(FA, 2006; Waghom ve ark., 2005). Seyircilerin ve spor etkinliklerin de daha fazla
kalig stireleri stadyumun 6zellikleri ile iliskili bulunmugtur. Wakefield ve Sloan
(1995), Amerikan Futbol Liginde seyircilerin stadyumlarda daha az kaldiklarini
bulmus, ayrica hijyen, park alanlar1 imkani, ve yemek icecek servisinin kalitesi-
nin seyircilerin stadyum da kalma siirelerini uzatmigstir. Borland ve Macdonald
(2003), yiiksek kalitede yapilan maglarin spor genelinde katilimin arttigini ileri
stirmiislerdir.

Taraftarlarda olusan takim kimligi, taraftarlarin takimin performansina ver-
digi duygusal tepki ile giiclii bir iligkisi vardir (Wann ve Wiggins, 1999). Yiiksek
oranda takim kimligi kazanmig taraftarlarin az oranda takim kimligi kazanmus ta-
raftarlara gore kazanilan mag sonrasinda daha pozitif etkilerinin oldugunu (Wann
ve ark., 2002) ve kaybedilen mag sonrasinda ise negatif etkilerinin arttig1, buna
kaygi diizeyleri de dahildir.

Arastirma yapilan Ingiltere Premier Liginde, pazar ve pazartesi giinleri
futbol maglari televizyondan verilmektedir, Pazar giinleri televizyondan verilen
futbol maglarinda seyirci katiliminda farklilik goériilmez iken, pazartesi televiz-
yondan yapilan futbol yaymlarinda %15 seyirci katiliminda azalma gozlemisler-
dir (Kuypers, 1996). Ingiltere Premier Liginde taraftarlarin maglara katilim1 ekim,
kasim ve ocak aylarinda, ligin basladig1 agustos ve eyliil aylarindan ¢ok farkl: de-
gildir. Bununla birlikte aralik, subat, mart ve sezonun son iki ayinda katilim an-
lamli oranda yiiksek bulunmustur (Buroimo, 2008). Biiyiik ¢ogunlukla seyirciler
kendi sehir takimlarini desteklemekte olup, daha ¢ok alt siralarda olan, kazanma-
nin muhtemel oldugu maglari tercih ettikleri sdylenebilir (Buraimo ve Simmons,
2008). Ayrica kazanmak biitiin takimlar i¢in ¢ok 6nemlidir, Manchester United
ve Bayern Munich gibi biiyiik takimlara karsi oynanan maglarda biitiin biletler
satildig1 gibi ev sahibi takimin mag1 kazanma ihtimali daha zordur.

Stadyumlar, artik yalnizca futbol miisabakasi yapilan mekéanlar olmaktan ¢ik-
makta, birer alis veris kompleksine dontigmektedir. Stadyum altina konumlanan
biiyiik marketler, kuliibiin lisansh mallarini satan diikkéanlar, ilk goze ¢carpan degi-
sikliklerdir. Stadyumlarin parca parga yikilip yeniden yapilandirilmasi, gevresin-
deki arazileri satin alarak genislemesi futbol diinyasindaki yeni egilimler olarak
gbze carpmaktadir (Oztan, 2005).



1. BOLUM

FUTBOL VE TARIHI

Futbolun Ortaya Cikisi ve Diinya’da Geligimi

Diinya tarihinin ilk donemlerinden bugiine kadar topla yapilan oyunlara in-
sanlarin ilgisi her zaman olmustur. Bu durumu glintimiiz sartlarinda da degerlen-
dirdigimizde en ¢ok spor branginin topla ilgili ya da yuvarlak cisimlerden olustu-
gunu gorebiliriz.

Topla ilgili yapilan oyunlar, 1800’lii yillarda Ingilterede okullarda kurallar:
belirlemeden ¢ok daha once zamanlarda dahi diinyanin ¢ok farkli bolgelerinde
oynanmakta olan bir oyun olmustur. Toplumlar iginde gelisen bu oyun biitiin s1-
niflara yayilarak bir gosteri haline doniigiir (Wahl, 2005).

Futbolun ilk olarak nerede ve ne zaman oynandig1 konusunda kesin bilgi-
ler mevcut degildir. Ancak giiniimiize kadar ulasan bazi tarihi kalintilardan bu
oyunun Cinliler, Romalilar, Misirlilar, Yunanlilar, Mayalar ve Siimerlere kadar bir
cok eski medeniyetlerde oynandig1 goriilmektedir (Aladanli ve Cordiik, 2009).
Aragtirmacilarin yaptigi bazi ¢aligmalar da, M.O. 2500 yillarinda Cinde, impa-
rator Huang-Ti'nin askerlerinin, topraga dikilen iki direk arasinda bir topu gegi-
rerek idman yaptiklarini ortaya ¢ikarmistir (Talimciler, 2003). Cinde oynanmis
olan en eski oyunlardan bir tanesi “Ts'u-chu” (ts'u: tekmelemek, chu: doldurulmusg
deri top) olarak adlandirilan ayak topu oyunudur. Yaklagik onar kisiden olusan
bu oyunda iki takim oyuncular1 dért késeli bir oyun sahasinda topu yaklasik bes
metre ylksekliginde ve fileyle 6riilmiis kaleye sokmay1 amaclamaktadirlar (Eln-
sler, 2001).
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Bununla beraber, Kasgarli Mahmut'un Divan-i Liigat’i Ttrk'iiniin birinci cil-
dinde anlatildig: gibi; Hitay-i Name, Baybars Tarihi ve Ayasofya Kiitiiphanesinin
3029 numarasinda kayitl gesitli kitaplarda, eski Tiirklerin kiz ve erkeklerden ku-
rulu karma takimlarinin futbol oyununa benzer “tepiik” oyununu oynadiklar: ve
bu oyunun kurallarinin futbolun kurallarina ¢ok benzedigi agike¢a belirtilmistir
(Aladanli ve Cordiik, 2009). Orta Asya Tiirklerinde futbolun ge¢misi ¢ok eskilere
gider. Hiuan isimli Cinli bir seyyah, Orta Asya Tiirklerini anlatan “La Tartarie”
(Tatarlar) adli eserde, Tsang kentinde kiz ve erkeklerden kurulu karma takimlarin
ayak topu oynadiklarini, bityitk mabetlerde siklikla ayak topu miisabakalar: ya-
pildigini, bu oyunlarda topa elle dokunulmadigini kafayla ya da ayakla vurularak
topun rakip kaleye atilmaya ¢alisildigini yazmaktadir (Aripinar, 1992).

Eski Misir Medeniyetini yansitan duvar resimlerinde goriilen, top oynayan
insan figiirleri de, futbolun o devirlerde de oynandigini gostermektedir. Bununla
beraber o zamandan kalma, 7,5 cm. ¢apinda deri veya ketenden yapilmis toplar
bulunmaktadir. Bu toplarin bazilar1 2500 yil 6nceden giiniimiize kadar ulagmis
ve bazi miizelerde sergilenmektedir. Ayrica Yunanl sair Homerosun ‘Odissed
adl1 eserinde de top oyunlarinda bahsedilmekte, Jiil Sezar donemindeki Romali-
lar ile Harun Resit yonetimindeki Araplar’in topla oyunlar oynadiklar: belgelerde
yer almaktadir. Eski Yunan gehirlerinden Spartada M.O. 100 yilinda futbol belirli
kurallarla oynanmigtir. On beser kisilik takimlar arasinda oynanan ve &zellikle
askerlerin 6nemli bir idman sporu olan bu oyuna, Yunanlilar ‘Episkyres’ adini ver-
mislerdir (Aladanlh ve Cordik, 2009).

Giiniimiiz modern futbolunun temeli olan ‘Harpastum’ ise, Romal: askerler
arasinda oynanan ve ‘Episkyresten esinlenerek Yunanistandan alinan bir oyun-
dur. Ayakla oldugu gibi, elle de oynanabilen bir futbol sekli olan Harpastumda
amag; 6nce topu kapmak, sonra da el ve ayak vuruslari ile rakip savunma alanina
gotiirmektir. Sert kurallara sahip olan Harpastum, Romal: askerlere savas taktik-
lerini daha kolay uygulama ve manevra yeteneklerini gelistirme imkani saglamis-
tir (Aladanli ve Cordiik, 2009). Tam olarak bakildiginda “Harpatsum” oyunu eski
Helencede “el topu” anlamina gelmektedir. Hem elle, hem de ayakla oynanan ve
oldukga sert olan bu oyunda, amag topun kars1 takimin oyuncular: tarafindan sa-
vunulan sahaya el veya ayakla gegirilmesidir (Galeano, 2006).

Bugiiniin futboluna benzer “Le Soule” oyunu Fransada yaygin olarak oynan-
maktadir. “Le Soule” Fransizcada sarhos etmek ve biiyiilemek anlamindadir. Bu
oyunda, iki kdyiin gengleri veya ayni cemaatin bekarlar ile evlileri kars1 karsiya
gelmekte olup fiziksel gii¢ esastir. Ayrica, el ve ayaklarin kullanilabildigi ve her
tiirlii sertligin serbest oldugu bu oyunda, ne katilimci sayisi ve siiresi ne de oyun



7:4\‘ Futbol ve Tarihi 9

alaninin sinirlari bellidir. Bazen oyunun sinirlar1 kilometrelerce uzaga dikilmis
kaziklarla sinirlandirilmis alanlari kapsayabilmektedir. Oyunda amag taraflardan
birinin topu 6nceden kararlastirilan alana gegirmesidir. Oyun dylesine siddet yiik-
ladiir ki; “Le soule” ile ilgili ilk yazili belgede, oyunlar sirasinda bir cocugun yedigi
tekmelerden oliimi anlatilmaktadir (Stemmler, 2000).

Sienada dogan “Giuocco del calcio” oyunu Rénesans (XV. yiizyll) Italyasin-
da, ozellikle Bolonya ve Floransada oynanmakta olan bir oyundur. Tarih boyunca
giinimiiz futboluna benzer taraflari olan bu oyun, toplumun tiim katmanlar: ta-
rafindan biiytik bir tutkuyla oynanmistir. Dénemin tinlii bilim adami diistiniir ve
sanat¢ilarindan Leonardo da Vinci'nin koyu bir “calcio” taraftari, Machiavellinin
de iyi bir “calcio” oyuncusu oldugu ileri stiriilmektedir. Bunun yani sira Papa VII.
Clemento, Papa IX. Leo ve Papa VIII. Urbanin “calcio” oyuncular1 olduklar: bi-
linmektedir. Ingiliz siirgiin kralinin gérerek etkilendigi “calcio” oyunu, Orta Cag
Ingiltere’sinde ve Avrupanin birgok yerinde o giine kadar oynanan oyunlardan
oldukea farklidir (Stemmler, 2000).

Ingilterede futbol oyunu 12.yydan itibaren oynanmaya baslanms, halkin
arasinda her zaman sevilen bir oyun haline gelmistir. Halkin arasinda kamu diize-
nini bozmas1 sebebiyle Kral 2. Edward tarafindan 13 Nisan 1314 tarihinde biitiin
tilkede futbol oynanmasi yasaklanmustir. Italya’ya siginmis olan Kral 2. Charles
taraftarlar1 olan soylularin, Ingiltere’'ye déndiikten sonra Italyada gérdiikleri ‘Gi-
yoca Del Calcio'yu yaymaya ¢aligmalarinin da bunda rolii olmustur. italyan fut-
bolu olan ‘Giyoca Del Calcio’ belirli kurallar1 olan ve giiniimiiz futbolunu andiran
bir oyundur. Tipk: Eski Tiirkler de tepmek, tekmelemek anlamini tastyan ‘tepiilk’
gibi ‘calcio’ sozcligii de italyanca da tepmek, tekmelemek anlamini tagimaktadir
(Aladanli ve Cérdiik, 2009; Aripinar, 1992). Ayak topu oyunlarinin Ingilterede
oynanmast ile birlikte, 6zellikle XII. yiizyilda, oyun Ingilterede birinci spor olmus
ve gittikce yayginlagmaya baglamistir. Oylesine yayginlagsmistir ve dylesine biiyitk
bir sertligi icinde barindirmaktadir ki zaman zaman topluluklar arasindaki husu-
metlerin, hesaplagmalarin goriildiigii bir ara¢ haline doniismiistiir. Unlii tiyatro
yazar1 William Shakespeare’in tinlii yapiti Kral Learde bu goriis, su ifadeyle dile
gelmektedir: “You base, football player!” (Seni asagilik futbol oyuncusu) érnegin-
de goriilmektedir (Aripinar, 1992).

Futbolla ilgili yasaklar gerek Ingilterede gerekse de Fransada, siirekli tek-
rarlanmistir. XVI. ylizyila kadar siiren yasaklarin éncelikli sebeplerinden birisi
toplumsal diizeni bozmak olmusken bir diger 6nemli sebep de halkin, savunma
i¢in biiylik 6nem tagiyan ok¢ulukla ugrasmak yerine futbol oynamasi durumudur.
Ingilterede 1314 yilinda Londra Belediye Baskanrnin Kral II. Edward adina koy-
dugu yasak, 1365 yilinda III. Edward ve 1388 yilinda II. Richard’in koydugu yasak-
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lar ile Fransada 1319 yilindaki V. Philip, 1369daki V. Charles’in devrinde koyulan
yasaklar halkin, her seye ragmen, futbol oynamaya devam ettigini gostermektedir.
Merkezi otoritenin koydugu bu yasaklarin yani sira futbolun rahipler arasinda da
yayginlagmasi ile 1364 yilinda, Ingilterede rahipler surasi da rahiplerin futbol oy-
namasini yasaklamistir. Bazi1 dénemlerde yasaklamalar halk ile sinirli tutulmayip
okullarda stirmiistiir. 1580de Cambridge ve 1636da Oxfordda oyun o6grenciler
i¢in yasaklanmistir (Stemmler, 2000).

Ortagag Avrupasinda top oyunlar1 halka 6zgii bazi kurallara sahipti. Yazi-
11 kurallar olmadan halk kendi kiiltiirel yapisina gore kurallar belirlemekteydiler.
18.Yiizyilin sonuyla 19.Yiizyilin baglarinda Ingilterede endiistrilesmenin etkisiyle
geleneksel bitiinliiklerde bozulmalar, toplumsal iligkilerde farkliliklar ortaya ¢ik-
maya bagladi. Bu durum insanlarin top oyununa kars: bakis agisini olumsuz yonde
etkiledi. Buna ragmen okullarda zengin tabakadan gelen 6grencilerin ilgisi saye-
sinde varliklarin1 devam ettirdiler. 18.Yiizyilin ortalarinda Ingilterede okullarda
oyunun belli kurallar gercevesinde oynanmast igin ilk adimlar atilir. Ingilterenin
en eski ve {inlii okullar1 olan Eton ve Harrowda topun elle tutulmasini yasaklayan
ve baldir kemigine tekme atmay1 yasaklayan kurallar belirlenir. Yine Ingilterede
1863 yilinda Eton, Westminster ve Harrow gibi kuliiplerin temsilcileri toplanarak,
yapilan karsilagmalar1 kolaylastirmak i¢in Lonrada toplanarak bir tiir federasyon
kurarlar (Wahl, 2005).

1870’lerden itibaren Ingilterede bulunan bazi sirketler futbol kuliipleri kur-
maya baglarlar. Bunlardan sayilar1 en fazla olanlar Manchester United gibi, de-
miryolu iscilerinden olusan futbol kuliipleridir. Ingiliz ekonomik akiminin ak-
torleri olan gemiciler 18.yydan sonra diinyanin ¢ok farkli bolgelerinde bu oyunu
yaymaya baslarlar. 1874'de Botafogo, Brezilya plajlarinda, daha sonra Marsilya ve
Portekizde Ingiliz gemiciler futbol oynayarak bu oyunu diinyaya tanittilar. Ayrica
diinyanin farkli bélgelerinde bulunan Ingiliz Kolejlerinde okuyan 6grencilere de
bu oyun 6gretmenler tarafinda tanitild: (Wahl, 2005).

1870’lerden itibaren Ingilizlerin etkisiyle Almanya, Danimarka ve Hollandada
futbol kuliipleri kurularak futbol oyunu hizla yayilmaya devam etti. Futbol oyunu-
nu ilk baslarda dribbling game adi verilen daha ¢ok ¢alim atmaya yonelik bir tarz
vard1. Topa hakim olan oyuncular uzun siire topla hareketler yaparak savunmay1
gegmeye ¢aligmaktaydilar. Bu tarzla oyun dizginsiz fetih anlayisina dayanmakta-
dir. Daha sonralari is¢i kesiminin kolektif futbolu ile daha basarili olduklar, ayrica
izleyicilerin bireysel tekniklerden daha fazla kazanma beklentilerinin artmasiyla,
kolektif oyun tiirii benimsenmeye baslad: (Wahl, 2005).
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