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ÖN SÖZ
Değerli adaylar;

Toplumda en değerli beşeri sermayemiz olan sizler, yıllarca girdiğiniz sınavlardan son-
ra yeni bir sınavla daha karşı karşıyasınız. Devlet kurumlarına atanmak, özellikle uz-
man ve müfettiş olabilmek için önce KPSS barajını geçmeli ve o kadrolara KPSS Alan 
Bilgisi'nden alacağınız puanlarla başvuru hakkı elde etmelisiniz. Zor bir süreçle karşı 
karşıyasınız fakat bu sürecin sonunda elde edeceğiniz mevkileri düşünürseniz bu güçlük-
lere çok daha rahat katlanabilirsiniz.

Çok önemli olan bu süreçte, Alan Bilgisi'nde biliyoruz ki hepinizin en büyük korkula-
rından biri "iktisat".  Analizleri, formülleri, yorumları... İktisatta her gün yeni bir şey 
keşfeder; bu engin denizde istediğiniz kadar açılabilirsiniz! Fakat bizim amacımız bu de-
nizde sizi kaybetmek değil güvenli bir yolla sonuca ulaştırmaktır. Bu amaçla hazırlanan 
kitabımızda size en pratik ve en kolay test yöntemleriyle iktisadı öğretmek ve her şeyden 
önemlisi korkulan değil sevilen bir iktisat dersi sunmak hedeflenmiştir. Ayrıca sadece 
KPSS soruları değil, kurumların müfettişlik ve uzmanlık sınav soruları da dikkate alına-
rak KPSS sonrası da kütüphanenizde bulunması gereken bir kitaba dönüştürülmüştür.

KPSS Alan Bilgisi'nde iktisat branşında toplam soru sayısı 40'tır. Sınavdaki so-
ruların konu dağılımı aşağıda belirtildiği şekildedir: 

	3 Mikro İktisat	 →  12
	3 Makro İktisat	 →  10
	3 Para - Banka-Kredi	 →  4
	3 Uluslararası İktisat	 →  4
	3 Büyüme ve Kalkınma	 →  4
	3 Türkiye Ekonomisi	 →  4
	3 İktisadi Doktrinler Tarihi	 →  2

Yayında emeği geçen herkese sonsuz teşekkür eder, tüm sınavlarınızda başarılar di-
lerim.

QR kod ile ilgili bilgiler bir sonraki sayfada yer almaktadır.
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	¾ 	 TOPLAM-ORTALAMA-MARJİNAL DEĞER

“İktisat öğrenmenin amacı, iktisadi sorunların hazır cevaplarını elde etmek değildir; iktisatçılar 
tarafından kandırılmamayı öğrenmektir.”
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SMİTH VE KEYNES “Okuma Parçası”

Adam Smith, insanla birlikte var olan ekonomik sorunu, yani kıtlık sorununu ilk kez bilimsel bir çerçeveye 
oturtup zamanının ideolojisiyle yani merkantilizm-tarımsal kapitalizm çerçevesiyle açıklayan bilim adamıydı. 
Smith’in eseri “Ulusların Zenginliği”, kapitalizmin ilk el kitabıydı. Ekonomi, o zamanlar siyasetle çok daha 
içli dışlı olduğu için adı da ekonomi (economics) değil siyasal ekonomiydi (political economy). Smith, Keynes’in 
adlandırmasıyla klasik ekonomi okulunun kurucusu sayılıyor. Klasik iktisatçılar, devletin piyasalara karışma-
ması durumunda dengenin kendiliğinden oluşacağını, zaman içinde bozulsa bile yeniden kendiliğinden kuru-
lacağını savunurlardı. 

Ekonomi biliminin adının siyasal ekonomiden ekonomiye dönüşü büyük ölçüde Alfred Marshall’ın 1890 yılın-
da yayımladığı “Ekonominin İlkeleri” adlı kitabından sonra oldu. Bu kitap, artık kapitalizmin yeni el kitabı 
olmuştu. Neoklasik ekonominin öncülerinden olan Marshall bu bilime matematiği taşıdı. 

John Maynard Keynes, Alfred Marshall’ın Cambridge’deki en parlak öğrencisiydi. Kapitalizmin içine 
düştüğü 1929 bunalımı, Keynes’in yetiştiği klasik ve neoklasik çerçevenin kendiliğinden denge kabulünden 
uzaklaşmasına ve yeni bir yaklaşım geliştirmesine yol açtı. Keynes, klasiklerin ve neoklasiklerin iddia ettiğinin 
aksine piyasaların kendiliğinden dengeye gelemeyeceğini ve devletin etkin müdahalesinin gerekli olduğunu 
savundu. Kapitalizmin yeni el kitabı artık Keynes’in “İstihdam, Para ve Faiz Genel Teorisi” adlı kitabıydı. 
Zaman ilerledikçe her iki yönde yani klasik ekonomi anlayışında da Keynesyen ekonomi anlayışında da geliş-
meler yaşandı. Parasalcılar, yeni klasik iktisatçılar klasik ve neoklasik geleneği geliştirerek savunurlarken Yeni 
Keynesyenler de Keynesçi ekonomi yaklaşımını geliştirdiler. 

Buraya kadar yaptığım açıklamalar gösteriyor ki birbirlerinden yaklaşık 1,5 yüzyıl farkla yaşamış olan Smith 
ile Keynes, birbirine taban tabana zıt görüşlere sahiptiler. Smith, devletin ekonomiye karışmaması halinde 
dengenin sağlanacağını savunurken; Keynes, devletin ekonomiye karışımı olmadan dengenin sağlanama-
yacağını söylüyordu. Dolayısıyla bir insanın bu iki bilim adamının görüşünü birlikte kabulü bilimsel olarak 
imkânsız görünüyor.  

Ekonomi eğitimi alanlar, bu bilim adamlarının görüşlerini, önermelerini, ekonomik düşünce tarihinin bir parça-
sı olarak okurlar. Bunu okumalarındaki amaç kapitalizmin gelişiminde nasıl çözümler arandığını anlamaktır. 
sağlamaktır. Çünkü tarih çalışmasının doğru yöntemi, bir dönemi incelerken o dönemin koşullarını ve düşünce 
tarzını kavrayarak incelemektir. Bir başka deyişle bugünkü koşullar ve düşünce biçimiyle sanayi devriminde 
olup bitenleri anlayıp analiz etmek insanı yanlış yerlere götürür. Smith’i, Ricardo’yu, Marx’ı anlamadan sanayi 
devrimini anlayamayacağımız gibi, Keynes’i anlamadan iki dünya savaşı arasında kapitalizmin gelişimini ve 
sorunlarını da anlayamayız. Dolayısıyla bir iktisatçı, Smith’i ve Keynes’i çalışırken bu gözle çalışmalıdır.

Smith’in görünmez ele dayalı ekonomi teorisi artık geçerliliğini yitirmiş olsa da işbölümünün yararlarını 
anlamak için dönüp onun yazdıklarına bir göz atarız. Keynes’in görüşlerini ne kadar aşmış olsak da likidite 
tuzağı yaklaşımını gözden kaçırmayız. Eğer bu yaklaşımı gözden kaçırırsak enflasyon ve faizin sıfıra yakın 
olduğu durumu ideal durum sanmaya devam eder ve Avrupa’nın içine düştüğü durumu bir türlü doğru analiz 
edemediğimiz için çelişkiler içinde kalırız.

Korkulması gereken şey Smith ve Keynes değil, bilim dışı konulara takılıp kalmaktır. 

Kaynak: Eğilmez, M., Pazartesi, Mart 23, 2015.



1. BÖLÜM 
İKTİSADA GİRİŞ

İktisat: İnsan ihtiyaçlarının karşılanmasında kıt kaynakların alternatif kullanım yol-
larını inceleyen bir sosyal bilim dalıdır.

İktisat, insanların sonsuz ihtiyaçlarının kıt kaynaklarla karşılanmasında etkin seçe-
neklerin neler olduğunu inceler. Çünkü  “İnsan ihtiyaçları sonsuz, kaynaklar sınır-
lıdır (kıttır).” 

Mikro iktisat: Üretim, dağılım, bölüşüm, etkinlik gibi küçük birimler üzerinde duran 
iktisat dalıdır. Örneğin; tüketici maksimizasyonu, gelir, talep, kaynak dağılımı...

Makro iktisat: Büyük ölçekli değişkenlerin incelendiği iktisat dalıdır. Örneğin; enf-
lasyon, işsizlik, büyüme, milli gelir...

Pozitif iktisat: Değer yargıları içermeyen, test edilebilendir. Örneğin; para arzı 
artınca fiyatlar artar.

Normatif iktisat: Değer yargıları içeren, olması gerekeni açıklayan, test edileme-
yendir. Örneğin; enflasyon kontrol edilmelidir.

İKTİSAT BİLİMİNDE BAZI KAVRAMLAR

İhtiyaç: Karşılandığında zevk ve haz, karşılanmadığında acı ve üzüntü veren duy-
gulardır. İhtiyaçlar sonsuzdur ve sürekli tekrarlanır.

Mal ve hizmetler: İhtiyaçları karşılama özelliği olan nesnelerdir.

	 Hava gibi sonsuz olan mallar serbest mal; bedeli ve fiyatı olan mallar iktisadî 
mallardır.

	 Bir arada kullanılan mallar tamamlayıcı; birbiri yerine geçen mallar ikame (ra-
kip); birbiri ile ilişkisiz olan mallar bağımsız mallardır.

	 İnsan ihtiyaçlarını doğrudan doğruya karşılayan mallar tüketim malı (nihaî 
mal); dolaylı karşılayanlar üretim (sermaye) malıdır. Üretim sürecinde bir baş-
ka mala dönüştürülebilen mallar ise ara mallardır.

“Yeni Türkiye’mizi lâyık 
olduğu mertebeye çıkarmak 
için muhakkak iktisadiyatımı-
za birinci derece ehemmiyet 
vermek mecburiyetindeyiz. 
Çünkü zamanımız tamamen 
bir “iktisat” devresinden 
başka bir şey değildir.”

M. K. Atatürk

“İktisat bilim hüviyetini kaza-
nan ikinci bilim dalıdır.”

A. Smith

Ekonomi 
ilmi

Mikro 
ekonomi 

Makro 
ekonomi

Mikro 
ekonomi

Değer 
Teorisi 

Refah 
Teorisi

Makro 
ekonomi

Milli gelir ve istihdam 
teorisi

Ekonomik büyüme ve 
kalkınma Teorisi
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Ayakkabı ve tükenmez kalem nasıl mallardır?
A)	 İkame mallar
B)	 Tamamlayıcı mallar
C)	 Bağımsız mallar
D)	 Düşük mallar
E)	 Lüks mallar

İhtiyacı giderme açısından ilişkisiz olan bu mallar bağımsız mallardır.
Cevap C 

KPSS

Otomobil ve benzin nasıl mallardır?
A)	 Tamamlayıcı mallar
B)	 İkame mallar
C)	 Bağımsız mallar
D)	 Zorunlu mallar
E)	 Düşük mallar

Tamamlayıcı mallar, bir ihtiyacı giderme özelliğine beraber sahip olunan mallardır. Bu 
mallarda bir malın kullanımı diğer malın kullanımını gerekli kılar ve birlikte kullanımları 
daha fazla fayda sağlar.
Cevap A

Tüketim: İnsan ihtiyaçlarının dolaysız olarak karşılanması amacıyla mal ve hiz-
metlerin kullanılmasıdır. Bunları kullanan birey ise tüketicidir.

Fayda: İhtiyaçların mal ve hizmet kullanılarak doğrudan doğruya karşılanması sı-
rasında tüketicinin memnuniyetidir ve malların ihtiyaçları giderme özelliğidir.

Üretim: Fayda yaratma faaliyetidir. Üretim faaliyetinde kullanılan unsurlara kay-
naklar (üretim faktörleri) denir.

	 Emek	       → Bedensel ve zihinsel insan gücüdür.

	 Sermaye  → Üretim sürecine giren mal demetidir.

	 Toprak     → Toprağın altı ve üstündeki tüm doğal kaynaklardır.

	 Girişimci → Diğer üç kaynağı bir araya getiren, üretimi gerçekleştiren ve riski 
alan kişidir.

Emek Sermaye Toprak Girişimci

Girdiler (Üretim Faktörleri)

Ücret Faiz Rant Kâr

Faktör Gelirleri

Mal: İhtiyaçları doğrudan veya 
dolaylı olarak tatmin etme 
özelliği taşıyan tüm somut 
şeylerdir.
Hizmet: Üretildikleri an 
tüketilen, stoklanması mümkün 
olmayan her türlü soyut 
şeylerdir.
Fayda : Malların istekleri karşı-
lama özelliğine verilen addır.
Niceliksel fayda: Bir malın 
kullanım miktarının artırılması 
yoluyla yaratılan faydadır.
Niteliksel fayda: Bir malın 
faydasının ortaya çıkarılma-
sı veya fayda seviyesinin 
yükseltilmesi yoluyla açıklanan 
faydadır.
Tüketim: Bir ihtiyacı karşı-
lamak için bir şeyi kullanma 
eylemidir.
Üretim: Doğada bulunan 
maddeleri kullanarak ya 
onların sayısını artırmak ya da 
yeni bir madde ortaya çıkarma 
eylemidir.

Üretim faktörleri:
  Emek (iş gücü)
  Sermaye
  Toprak (doğal kaynak)
  Girişimci

Faktör gelirleri:
  Ücret
  Faiz
  Rant
  Kâr
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Kumanda ekonomileri: 
Fiyat, devlet tarafından 
belirlenir. Devlet üretim 
ve tüketim kararlarına 
hâkimdir. Sosyalizme
özgüdür.

Piyasa ekonomileri: 
Devlet etkin değildir. 
Fiyat serbest piyasa 
modelinde belirlenir. 
İktisadi ajanlar kendi 

çıkarlarını maksimize etmeye
 çalışırlar. Üretim ve tüketim kararları 

A. Smith’in  “Görünmez El” prensibine göre
 piyasa tarafından belirlenir. Özel mülkiyet esastır. 

Kapitalizme özgüdür.

Karma ekonomi: 
Hükümetin piyasa 
mekanizmasına 
müdahale etmesi 
durumunda söz 
konusu olur.

Piyasada “Ne, nasıl, kimler için üretilecek?” şeklindeki 
iktisadi mesele kumanda ve piyasa ekonomileri 
şeklinde kendine cevap bulur. 

ÜRETİM İMKANLARI EĞRİSİ

Üretim imkânları eğrisi (transformasyon – dönüşüm eğrisi): Bir ekonomide 
kaynaklar ve teknoloji veri iken belli bir dönemde üretilmesi mümkün olan maksi-
mum mal bileşimlerinin geometrik yeridir. Üzerindeki her nokta üretilmesi mümkün 
alternatif mal bileşimlerini vermektedir.

0 x malı 
(ekmek)

y malı 
(TV)

A, B, C, D → Etkin noktalardır. (Tam istihdam)
E → Etkin olmayan noktadır. Kaynaklar atıl-boşta bırakılmıştır. (Eksik istihdam)

F → �Veri teknoloji ve ekonomideki kaynaklarla ulaşılması mümkün olmayan noktadır. 
(Aşırı istihdam)

Aşağıdakilerden hangisi iktisadi analizlerde  “var olan kaynaklar ve tekno-
loji ile üretilebilecek iki nihaî mal ve hizmetin değişik bileşimlerini” gösterir?

A)	 Üretim olanakları eğrisi

B)	 Üretim faktörleri

C)	 Üretim fonksiyonu

D)	 Kayıtsızlık eğrisi

E)	 Üretim faktörleri gelirleri

Üretim olanakları eğrisi; bir ekonomideki tüm üretim faktörlerinin üretime koşulması ve 
hiçbirinin atıl kalmaması varsayımı altında, belirli bir dönemde üretilebilecek nihaî mal ve 
hizmetlerin alternatif mal bileşimlerini gösterir. 
Cevap A 

Kıt kaynakların etkin kullanı-
mı üç ana sorunun yanıtına 
bağlıdır.
	 Hangi mallar ne miktarda 

üretilecek? 
	 (Fiyat Teorisi)
	 Üretimde hangi kaynak ve 

hangi yöntem kullanıla-
cak? 

	 (Üretici Teorisi)
	 Üretim kimler için yapıla-

cak? 
	 (Bölüşüm Teorisi)
	 Mallar ne miktarda üreti-

lecek sorusunun cevabı 
fiyatta etkinlik; hangi kay-
nak ve yöntemle üretilecek 
sorunun cevabı üretimde 
etkinlik; kimler için üre-
tilecek sorunun cevabı 
bölüşümde etkinliktir.

Bir malı tercih etmenin fırsat 
maliyeti her defasında artıyor-
sa (marjinal dönüşüm oranı 
artan), üretim olanakları eğrisi 
orijine göre iç bükey olur. Ek-
sik uzmanlaşma gerçekleşir.

Bir malı tercih etmenin fırsat 
maliyeti her defasında azalıyor-
sa (marjinal dönüşüm oranı 
azalan), üretim olanakları eğri-
si orijine göre dış bükey olur. 
Tam uzmanlaşma gerçekleşir.

Bir malı tercih etmenin fırsat 
maliyeti her defasında aynı kalı-
yorsa (marjinal dönüşüm oranı 
sabit), üretim olanakları eğrisi 
negatif eğimli bir doğrudur. 
Tam uzmanlaşma gerçekleşir.

1. Artan fırsat maliyeti → Oriji-
ne göre iç bükey (konkav)

2. Azalan fırsat maliyeti →Oriji-
ne göre dış bükey (konveks)

3. Sabit fırsat maliyeti → Nega-
tif eğimli bir doğrudur.


