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ÖN SÖZ

İçinde bulunduğumuz dönem, bir enformasyon çelişkisi ile tanımlanıyor. Bir 
yandan, tarihte hiç olmadığı kadar çok veriye, bilgiye ve içeriğe saniyeler içinde eri-
şebiliyoruz. Diğer yandan, bu devasa “enformasyon bombardımanı” altında içinde 
gerçeği, anlamı ve güvenilir olanı bulmak giderek zorlaşıyor. Dezenformasyonun, yü-
zeysel, hatalı içeriklerin ve teyit edilmemiş iddiaların hızla yayıldığı bu dünyada, gaze-
teciliğin temel misyonu her zamankinden daha kritik bir önem kazanıyor.

Gazetecinin rolü, bu kaosta bir filtre, bir temizlik, bir teyitçi ve en önemlisi bir 
“anlam keşfedici” olmaktır. Geleneksel gazetecilikte olanı, mevcudu gösterme ilkesi 
esasken, dijital çağ bu ilkeyi bir adım öteye taşıdı. Gazeteciler günümüzde doğru ve 
güvenilir haberi adeta bir çöplükten kazıyarak bulmak ve bu bulduğunun doğruluğu-
nu da kanıtlamak zorunda kalıyor.

Bu kitap çalışması, tam da bu “kanıt” ihtiyacına bir çözüm üretmek için rehber 
oluşturmak amacıyla oluşturuldu. Veri gazeteciliği, gazetecilik mesleğinin gelecekteki 
bir trendi değil, günümüzün temel bir gerekliliğidir. O, gazeteciliğin temel becerilerini 
(merak, sorgulama, doğrulama, etik, hikâye anlatma) teknolojik yetkinliklerle (veri 
toplama, temizleme, analiz, görselleştirme) birleştiren disiplinlerarası bir köprü görevi 
görmektedir. Bu köprü, soyut rakam yığınlarını, okuyucunun hayatına dokunan, so-
mut ve insani hikâyelere dönüştürür.

Bu kitabı, üç temel hedef kitleyi düşünerek bir yol haritası olarak tasarladık:

1.	� İletişim Fakültesi Öğrencileri için, bu alana kuramsal ve pratik temel atarak 
başlayacakları bir rehber.

2.	 �Sahadaki Gazeteciler için, mevcut becerilerini dijital çağın araçlarıyla gün-
celleyebilecekleri, OpenRefine ve Datawrapper gibi araçları içeren pratik bir 
atölye.

3.	 �Akademisyenler ve Araştırmacılar  için, veri gazeteciliğinin kuramsal te-
mellerini, tarihsel gelişimini ve etik tartışmalarını derli toplu sunan bir kay-
nak.

Kitabın sayfalarında, bir veri gazetecisinin tüm iş akışını adım adım takip ede-
ceksiniz. Bir sorudan yola çıkıp ham veriyi bulmayı, o “kirli” veriyi OpenRefine gibi 
araçlarla temizlemeyi, Excel ile analizi, analiz sonucunda elde edilen bulguları etkili 
görsellere dönüştürmeyi ve son olarak da veriye dayalı, güçlü bir haber hikâyesine 
dönüştürmeyi öğreneceksiniz.

Hızla değişen ve gelişen teknoloji sebebiyle, araçların da (Excel, Python, Yapay 
Zeka) sürekli değişeceğini ancak “misyonun” asla değişmeyeceğini vurgulamak gere-
kir. Bu kitap, sizi bir teknisyene veya kod yazarına dönüştürmeyi vaat etmemekte; sizin 
daha iyi bir gazeteci, daha iyi bir “anlam yaratıcı” olmanıza yardımcı olmayı amaçla-
maktadır.
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21. yüzyılın bilgi çağında gazeteciliğin doğası ve rolü değişime uğradı. Yal-
nızca gözlem ve röportajla değil, verilerle konuşan, analiz eden ve topluma bilgi 
sunan bir gazetecilik anlayışı yükselmeye başladı: Veri gazeteciliği.

Veri gazeteciliği, haberlerin araştırılması, yazılması ve sunulmasında verinin 
merkezde yer aldığı bir gazetecilik türüdür. Bu yaklaşımda gazeteciler, kamuya 
açık verilerden veya özel veri kaynaklarından elde ettikleri büyük veri setlerini 
analiz ederek haber üretirler. Amaç; karmaşık bilgileri daha anlaşılır hale getir-
mek, şeffaflık sağlamak ve kamu yararına hizmet etmektir.

Veri gazeteciliği, yalnızca sayılarla değil, sayıların ardındaki hikâyelerle ilgili-
dir. İstatistiksel verilerin, açık veri kaynaklarının ve analitik araçların kullanımıyla 
toplumsal meseleleri anlamak, anlatmak ve sorgulamak mümkün hâle gelmiştir. 
Bu disiplin hem teknolojik araçları hem de gazeteciliğin etik ve mesleki ilkelerini 
bir araya getirerek, şeffaf ve kanıta dayalı içerik üretimini mümkün kılmaktadır.

Bu kitabın amacı gazetecilik ve yeni medya bölümü öğrencilerine, alanda ça-
lışan akademisyenlere ve sahada görev yapan gazetecilere veri gazeteciliğini ku-
ramsal ve uygulamalı yönleriyle tanıtmaktır. Kuramsal temeller, tarihsel gelişim ve 
etik tartışmalar kadar; veri toplama, analiz, görselleştirme ve haberleştirme süreç-
leri de ayrıntılı biçimde ele alınacaktır.

Bu kitap, dijital çağın medya okuryazarlığını güçlendirmeyi, habercilikte şef-
faflığı teşvik etmeyi ve veriyle hikâye anlatımının gücünü görünür kılmayı amaç-
lamaktadır.

GİRİŞ



1.1. Veri Gazeteciliği Nedir?

Veri gazeteciliği, sayısal ya da istatistiksel verilerin analiz edilerek haberleş-
tirilmesi sürecidir. Ancak bu tanımın ötesinde, veri gazeteciliği, gazeteciliğin kla-
sik becerileri (araştırma, doğrulama, hikâyeleştirme) ile dijital çağın olanaklarını 
(veri analizi, görselleştirme, açık veri) birleştiren disiplinlerarası bir yaklaşımı ifa-
de eder (Gray, Chambers, & Bounegru, 2012).

Bu yaklaşımda veri yalnızca bir bilgi kaynağı değil, aynı zamanda bir haber 
kaynağı, bir anlatı unsuru ve bir kanıt niteliği taşır. Bu nedenle veri gazeteciliği, 
geleneksel gazetecilikten farklı olarak:

•	 Veriye Dayalıdır: Haberin kaynağı doğrudan sayısal veri, istatistik veya 
veri tabanlarıdır.

•	 Analitik Yöntemler Kullanır: Verileri anlamlandırmak için Excel, 
Python, R, SQL gibi araçlar ve analiz yöntemleri kullanılır.

•	 Görselleştirmeden Yararlanır: Karmaşık veriler, grafikler, haritalar ve 
infografiklerle okuyucuya sunulur.

•	 Araştırmacı Gazetecilikle Yakın İlişkili: Derinlemesine analiz ve kamu 
yararı hedefiyle örtüşür.

1.2. Temel Kavramlar

Veri gazeteciliği, dijital çağın getirdiği veri bolluğunu gazeteciliğin temel il-
keleriyle birleştirerek, kamuoyunu bilgilendirme ve aydınlatma misyonunu daha 
da ileri taşıyan bir disiplindir. Bu alanda yetkinleşmek, sadece haber yazma bece-
risi değil, aynı zamanda veriyi anlama, işleme ve etkili bir şekilde sunma becerisi 
gerektirir. Nitelikli bir veri gazetecisi olabilmek için öncelikle bu alandaki temel 
kavramlara hâkim olmak gerekmektedir. Bu bağlamda veri gazeteciliğinin yapı 
taşlarını oluşturan kavramlar ve açıklamaları şu şekildedir:

1. BÖLÜM

VERİ GAZETECİLİĞİNİN KAVRAMSAL 
ÇERÇEVESİ VE GELİŞİMİ



Veri (Data)

Veri, en basit şekilde ifade etmek gerekirse, ölçülebilen, sayılabilen veya göz-
lemlenebilen ham gerçeklik parçacıklarıdır. Çoğunlukla tek başlarına bir anlam 
ifade etmemekle birlikte, kümeler halinde analiz edilerek anlamlı sonuçlara ulaşıl-
masında kullanılan ancak bunun için işlenmeye muhtaç durumdaki parçalardır. 
Bu parçalar bir araya gelerek bilgiyi oluştururlar. Gazetecilik bağlamında veri, bir 
kamu kurumunun yayınladığı bir tablo, bir anketin ham sonuçları, sensörlerden 
toplanan ölçümler veya sosyal medya etkileşim metrikleri gibi çok çeşitli format-
larda olabilir. Veri, gazetecinin haber hikâyesini inşa edeceği ham malzemedir ve 
işlenmeye muhtaçtır.

Büyük Veri (Big Data)

İnternetin görsel olarak da kullanılabilmeye bağlandığı 1990’lı yıllardan gü-
nümüze kadar geçen yaklaşık 35 yıllık süreçte dijital ortamda biriken veri miktarı 
ve bununla birlikte günümüzde de devam eden enformasyon bombardımanı, ge-
leneksel veri işleme yöntemleriyle analiz edilmesi, yönetilmesi ve saklanması zor 
olan, devasa boyutlardaki, yüksek hızda üretilen ve çeşitlilik gösteren veri setlerini 
meydana getirmektedir (Mayer-Schönberger & Cukier, 2013). Anlamlı ya da an-
lamsız, ham ya da işlenmiş olarak da bulunabilecek olan bu devasa veri setlerine 
Büyük Veri adı verilmektedir. 

Büyük veri; sosyal medya akışları, GPS kayıtları, çeşitli platformlardaki vi-
deolar, görsel veri tabanları, mobil cihaz logları, e-ticaret işlem kayıtları gibi kay-
naklardan beslenir. Veri gazetecileri için ise büyük veri, toplumsal eğilimleri, anlık 
olayların seyrini ve anlaşılması çok zor gibi görünen devasa tablolardaki hikâyeyi 
keşfetmek için fırsat sunan bir araçtır. Buradaki temel problem ise bu büyük veri 
setlerinin anlamlı bir şekilde işlenerek yorumlanabilmesidir. 

Açık Veri (Open Data)

Herkesin herhangi bir kısıtlama olmaksızın serbestçe erişebileceği, kullana-
bileceği, değiştirebileceği ve paylaşabileceği verilerdir. Genellikle kamu kurum-
ları, belediyeler ve uluslararası kuruluşlar tarafından şeffaflık ve hesap verebilir-
lik ilkeleri doğrultusunda yayımlanır. Nüfus sayımları, bütçe harcamaları, seçim 
sonuçları, suç istatistikleri gibi veriler, veri gazeteciliğinin en önemli kaynakları 
arasındadır.

Bu bağlamda açık veri endeksi kavramından da bahsetmek yerinde olacaktır. 
Açık veri endeksleri, devletlerin kamu verilerini ne kadar şeffaf ve kullanılabilir bir 
şekilde paylaştığını ölçen uluslararası karnelerdir. Eskiden popüler olan Küresel 
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