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ON sOz

I¢inde bulundugumuz dénem, bir enformasyon celiskisi ile tanimlaniyor. Bir
yandan, tarihte hi¢ olmadig1 kadar ¢ok veriye, bilgiye ve icerige saniyeler icinde eri-
sebiliyoruz. Diger yandan, bu devasa “enformasyon bombardimani” altinda i¢inde
gercegi, anlami ve giivenilir olani bulmak giderek zorlasiyor. Dezenformasyonun, yii-
zeysel, hatali iceriklerin ve teyit edilmemis iddialarin hizla yayildigi bu diinyada, gaze-
teciligin temel misyonu her zamankinden daha kritik bir 6nem kazanryor.

Gazetecinin roli, bu kaosta bir filtre, bir temizlik, bir teyit¢i ve en énemlisi bir
“anlam kesfedici” olmaktir. Geleneksel gazetecilikte olani, mevcudu gosterme ilkesi
esasken, dijital ¢ag bu ilkeyi bir adim &teye tasidi. Gazeteciler glintimiizde dogru ve
glivenilir haberi adeta bir ¢oplitkten kaziyarak bulmak ve bu buldugunun dogrulugu-
nu da kanitlamak zorunda kaliyor.

Bu kitap ¢aligmasi, tam da bu “kanit” ihtiyacina bir ¢6zlim {iretmek i¢in rehber
olusturmak amaciyla olusturuldu. Veri gazeteciligi, gazetecilik mesleginin gelecekteki
bir trendi degil, giiniimiiziin temel bir gerekliligidir. O, gazeteciligin temel becerilerini
(merak, sorgulama, dogrulama, etik, hikéye anlatma) teknolojik yetkinliklerle (veri
toplama, temizleme, analiz, gorsellestirme) birlestiren disiplinlerarasi bir kprii gorevi
gormektedir. Bu koprii, soyut rakam yiginlarini, okuyucunun hayatina dokunan, so-
mut ve insani hikayelere doniistiiriir.

Bu kitab, ii¢ temel hedef kitleyi diisiinerek bir yol haritas: olarak tasarladik:

1. Tletisim Fakiiltesi Ogrencileri icin, bu alana kuramsal ve pratik temel atarak
baglayacaklari bir rehber.

2. Sahadaki Gazeteciler igin, mevcut becerilerini dijital ¢agin araglarryla giin-
celleyebilecekleri, OpenRefine ve Datawrapper gibi araglar1 iceren pratik bir
atolye.

3. Akademisyenler ve Arastirmacilar i¢in, veri gazeteciliginin kuramsal te-
mellerini, tarihsel gelisimini ve etik tartismalarini derli toplu sunan bir kay-
nak.

Kitabin sayfalarinda, bir veri gazetecisinin tiim is akigini adim adim takip ede-
ceksiniz. Bir sorudan yola ¢ikip ham veriyi bulmayi, o “kirli” veriyi OpenRefine gibi
araclarla temizlemeyi, Excel ile analizi, analiz sonucunda elde edilen bulgular: etkili
gorsellere doniistiirmeyi ve son olarak da veriye dayali, giiglii bir haber hikayesine
doniistiirmeyi 6greneceksiniz.

Hizla degisen ve gelisen teknoloji sebebiyle, araglarin da (Excel, Python, Yapay
Zeka) siirekli degisecegini ancak “misyonun” asla degismeyecegini vurgulamak gere-
kir. Bu kitap, sizi bir teknisyene veya kod yazarina doniistiirmeyi vaat etmemekte; sizin
daha iyi bir gazeteci, daha iyi bir “anlam yaratic1” olmaniza yardimeci olmay1 amagla-
maktadir.
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GIRIS

21. yiizyilin bilgi caginda gazeteciligin dogas: ve rolii degisime ugradi. Yal-
nizca gozlem ve roportajla degil, verilerle konusan, analiz eden ve topluma bilgi
sunan bir gazetecilik anlayisi yitkselmeye basladi: Veri gazeteciligi.

Veri gazeteciligi, haberlerin arastirilmasi, yazilmasi ve sunulmasinda verinin
merkezde yer aldig1 bir gazetecilik tiirtidiir. Bu yaklagimda gazeteciler, kamuya
acik verilerden veya ozel veri kaynaklarindan elde ettikleri biiyiik veri setlerini
analiz ederek haber tretirler. Amag; karmasik bilgileri daha anlasilir hale getir-
mek, seffaflik saglamak ve kamu yararina hizmet etmektir.

Veri gazeteciligi, yalnizca sayilarla degil, sayilarin ardindaki hikéyelerle ilgili-
dir. Istatistiksel verilerin, agik veri kaynaklarinin ve analitik araglarin kullanimryla
toplumsal meseleleri anlamak, anlatmak ve sorgulamak miimkiin hale gelmistir.
Bu disiplin hem teknolojik araglari hem de gazeteciligin etik ve mesleki ilkelerini
bir araya getirerek, seffaf ve kanita dayal igerik tiretimini miimkiin kilmaktadr.

Bu kitabin amaci gazetecilik ve yeni medya boliimii 6grencilerine, alanda ¢a-
lisan akademisyenlere ve sahada gorev yapan gazetecilere veri gazeteciligini ku-
ramsal ve uygulamali yonleriyle tanitmaktir. Kuramsal temeller, tarihsel gelisim ve
etik tartismalar kadar; veri toplama, analiz, gorsellestirme ve haberlestirme siireg-
leri de ayrintili bicimde ele alinacaktir.

Bu kitap, dijital cagin medya okuryazarligini giiclendirmeyi, habercilikte sef-
faflig1 tesvik etmeyi ve veriyle hikaye anlatiminin giiciinii gériintir kilmay: amag-
lamaktadir.



1. BOLUM

VERI GAZETECILIGININ KAVRAMSAL
CERCEVESI VE GELISIMI

1.1. Veri Gazeteciligi Nedir?

Veri gazeteciligi, sayisal ya da istatistiksel verilerin analiz edilerek haberles-
tirilmesi stirecidir. Ancak bu tanimin 6tesinde, veri gazeteciligi, gazeteciligin kla-
sik becerileri (arastirma, dogrulama, hikayelestirme) ile dijital ¢agin olanaklarin
(veri analizi, gorsellestirme, acik veri) birlestiren disiplinlerarasi bir yaklagimi ifa-
de eder (Gray, Chambers, & Bounegru, 2012).

Bu yaklasimda veri yalnizca bir bilgi kaynag: degil, ayni zamanda bir haber
kaynagy, bir anlat1 unsuru ve bir kanit niteligi tasir. Bu nedenle veri gazeteciligi,
geleneksel gazetecilikten farkl: olarak:

o Veriye Dayalidir: Haberin kaynag1 dogrudan sayisal veri, istatistik veya
veri tabanlaridir.

e Analitik Yontemler Kullanir: Verileri anlamlandirmak icin Excel,
Python, R, SQL gibi araglar ve analiz yontemleri kullanilir.

o Gorsellestirmeden Yararlanir: Karmagik veriler, grafikler, haritalar ve
infografiklerle okuyucuya sunulur.

+  Arastirmac Gazetecilikle Yakin iliskili: Derinlemesine analiz ve kamu
yarar1 hedefiyle ortisiir.

1.2. Temel Kavramlar

Veri gazeteciligi, dijital cagin getirdigi veri bollugunu gazeteciligin temel il-
keleriyle birlestirerek, kamuoyunu bilgilendirme ve aydinlatma misyonunu daha
da ileri tagiyan bir disiplindir. Bu alanda yetkinlesmek, sadece haber yazma bece-
risi degil, ayn1 zamanda veriyi anlama, isleme ve etkili bir sekilde sunma becerisi
gerektirir. Nitelikli bir veri gazetecisi olabilmek i¢in 6ncelikle bu alandaki temel
kavramlara hikim olmak gerekmektedir. Bu baglamda veri gazeteciliginin yap1
taslarini olusturan kavramlar ve agiklamalari su sekildedir:
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Veri (Data)

Veri, en basit sekilde ifade etmek gerekirse, dl¢tilebilen, sayilabilen veya goz-
lemlenebilen ham gergeklik pargaciklaridir. Cogunlukla tek baslarina bir anlam
ifade etmemekle birlikte, kiimeler halinde analiz edilerek anlamli sonuglara ulagil-
masinda kullanilan ancak bunun i¢in islenmeye muhta¢ durumdaki parcalardir.
Bu parcalar bir araya gelerek bilgiyi olustururlar. Gazetecilik baglaminda veri, bir
kamu kurumunun yayinladig: bir tablo, bir anketin ham sonuglari, sensorlerden
toplanan olgiimler veya sosyal medya etkilesim metrikleri gibi ¢ok cesitli format-
larda olabilir. Veri, gazetecinin haber hikéyesini insa edecegi ham malzemedir ve
islenmeye muhtagtir.

Biiyiik Veri (Big Data)

Internetin gorsel olarak da kullanilabilmeye baglandigi 1990’li yillardan gii-
nimiize kadar gegen yaklasik 35 yillik siirecte dijital ortamda biriken veri miktar:
ve bununla birlikte giiniimiizde de devam eden enformasyon bombardimani, ge-
leneksel veri isleme yontemleriyle analiz edilmesi, yonetilmesi ve saklanmasi zor
olan, devasa boyutlardaki, yiiksek hizda iiretilen ve ¢esitlilik gosteren veri setlerini
meydana getirmektedir (Mayer-Schonberger & Cukier, 2013). Anlamli ya da an-
lamsiz, ham ya da islenmis olarak da bulunabilecek olan bu devasa veri setlerine
Biiytik Veri ad1 verilmektedir.

Biiyiik veri; sosyal medya akislari, GPS kayitlar, cesitli platformlardaki vi-
deolar, gorsel veri tabanlari, mobil cihaz loglari, e-ticaret islem kayitlar: gibi kay-
naklardan beslenir. Veri gazetecileri igin ise biiyiik veri, toplumsal egilimleri, anlik
olaylarin seyrini ve anlasilmasi ¢ok zor gibi goriinen devasa tablolardaki hikayeyi
kesfetmek i¢in firsat sunan bir aragtir. Buradaki temel problem ise bu biiyiik veri
setlerinin anlamli bir gekilde islenerek yorumlanabilmesidir.

Acik Veri (Open Data)

Herkesin herhangi bir kisitlama olmaksizin serbestge erisebilecegi, kullana-
bilecegi, degistirebilecegi ve paylasabilecegi verilerdir. Genellikle kamu kurum-
lar, belediyeler ve uluslararas1 kuruluslar tarafindan seffaflik ve hesap verebilir-
lik ilkeleri dogrultusunda yayimlanir. Niifus sayimlari, biit¢e harcamalari, se¢im
sonuglari, sug istatistikleri gibi veriler, veri gazeteciliginin en 6nemli kaynaklar
arasindadir.

Bu baglamda a¢ik veri endeksi kavramindan da bahsetmek yerinde olacaktir.
Acik veri endeksleri, devletlerin kamu verilerini ne kadar seffaf ve kullanilabilir bir
sekilde paylastigini 6lcen uluslararasi karnelerdir. Eskiden popiiler olan Kiiresel



